
   中国·海南旅游消费价格指数编制方案

    一、价格指数的编制背景

旅游消费价格指数（Tourist Price Index，英文缩写为TPI）是价格指数的一种，是反映不同时期与旅游活动有关的商品与劳务的价格水平变动的方向、趋势和程度的指标。为及时、准确、科学地反映旅游商品和服务价格走势，充分发挥旅游市场价格信号作用，引导旅游市场主体更加科学、合理地进行决策，提高市场配置资源的效率；同时也为了政府相关部门更加及时、全面地把握市场价格变化，有针对性地采取价格调控监管措施，不断提高政府价格调控的前瞻性、科学性、有效性，编制发布海南旅游消费价格指数势在必行。2012年2月，国家发改委印发《关于加快推进重要商品和服务价格指数编制工作的通知》（发改办价格﹝2012﹞340号），确定海南作为先行试验区编制旅游消费价格指数。
二、海南TPI编制方法说明

海南旅游消费价格指数的编制是一项涉及面较广、实践性较强的研究课题。鉴于此，本编制方案立足社会实际，基于相关数据，综合采取多种分析法。主要是：文献研究法、统计模型法、社会调查法（包括问卷调查法和访问调查法）、焦点小组访谈法和德尔菲法（Delphi Method）。

   三、海南TPI框架结构与体系

    （一）框架结构

本方案将海南旅游消费价格指数的框架结构确定为大类、中类、小类和代表品四级结构，其中大类包括：旅游门票、旅游住宿、旅游餐饮、旅游交通、旅游购物、旅游娱乐以及特色旅游七大类。各大类下分若干中类，共计18个中类；各中类下分若干小类，共计31个小类；各小类下选取若干代表品，按不区分监测点计算共计202种，按区分监测点计算共计1078种。

（二）指数体系

海南旅游消费价格指数实际上是一个指数体系（Index System），该体系可以按照周期、结构和基期等多重维度进行相应划分。从周期上看，海南旅游消费价格指数体系包括月指数以及周指数；从结构上看，海南旅游消费价格指数体系包括综合指数、总指数、大类指数、中类指数（共18个）、小类指数（共31个）以及代表品（共202种）；从基期上看，海南旅游消费价格指数体系包括定基价格指数、环比价格指数和同比价格指数。

四、权重确定及依据

（一）大类权重设定依据

根据海南省统计局2009-2011年连续三年、海南产业经济研究院2012-2013连续两年的随机抽样调查、省旅文厅提供的2016-2018年旅游行业统计数据所得到的关于国内游客在海南消费构成情况，以旅游行业收入数据和游客抽样调研问卷数据为基础进行测算，运用加权平均即得出海南旅游消费价格指数七大类的相应权重为：旅游门票类6.83%、旅游住宿类24.43%、旅游餐饮类6.26%、旅游交通类26.99%、旅游娱乐类4.61%、旅游购物类19.77%、特色旅游类11.11%。

（二）各大类下的中类、小类说明

1、旅游门票类

旅游门票类下分“A级景区”与“普通景区”两个中类。A级景区中类下分5A级、4A级、3A级和2A级景区四个小类。

2、旅游住宿类

旅游住宿大类下分“3星及以上”和“3星以下”两大中类。其中“3星及以上”中类包括5星及待评5星级酒店、4星及待评4星级酒店、3星及待评3星级酒店三个小类；“3星以下”中类包括3星以下酒店（含社会旅馆和其他待评酒店）一个小类。

3、旅游餐饮类

旅游餐饮大类下分团餐标准与散餐标准两个中类。

4、旅游交通类

旅游交通大类下分“岛内旅游交通”与“进出岛交通”两个中类，岛内旅游交通中类下分东环铁路、旅游大中巴、出租车、租赁汽车四个小类，进出岛交通中类下分航空、铁路、轮渡三项小类。

5、旅游娱乐类

旅游娱乐大类下设特种项目类和演艺类两个中类，特种项目中类下设水上项目和水下项目两个小类，演艺中类下设东南亚风情表演和大型歌舞表演两个小类。

6、旅游购物类

旅游购物大类下分免税商品、海南特产和热带水果三个中类。免税商品中类下分香化类和精品类两个小类，而海南特产和热带水果中类下不再具体细分小类。

7.特色旅游类
    特色旅游类下分高尔夫、婚庆、会展、康疗和温泉五个中类。
五、计算公式

在确定了指数结构、相关权重基础上，本方案选择适当的基期，运用拉斯派雷斯（Laspeyres）指数计算公式，来具体设计海南旅游消费价格指数计算公式。

本方案中旅游消费价格指数计算公式适用的价格采价标准为各项旅游代表品的团队价和散客价两套价格，若某项代表品没有团队价，则以散客价代替。在此基础上分别计算散客旅游消费价格指数和团队游客旅游消费价格指数，各类型散客旅游消费价格指数和团队旅游消费价格指数的计算均采用相同的公式。然后在散客旅游消费价格指数和团队旅游消费价格指数的基础上按照加权平均的方法合成海南旅游消费价格综合指数。本方案旅游消费价格指数的编制以散客指数为例，团队指数的编制参考散客指数进行。

（一）基期价格水平的测定
考虑到海南旅游淡旺季差异明显，每年的4月至9月通常为淡季，而10月至次年3月则为旺季。因此确定周指数的基期周，本方案拟选取2013年6月、7月做淡季代表，共18个价格数据；2013年9月、10月做旺季代表，共17个价格数据，淡旺季总共35个价格数据来计算基期周的价格水平。确定月指数的基期月，选用2013年6月和10月两个月的数据来计算基期月的价格水平。如果历史数据搜集有困难，可向后延一年搜集，基期价格水平一经测定即保持不变。

（二）定基价格指数的计算公式

1.周指数

（1）代表品平均价格
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其中AVP(i)tnw表示观测周tn代表品i的平均价格，P(i)rk表示代表品i在观测周观测点r的星期三或星期六的价格，
[image: image2.wmf]a

表示观测点r的数量，k表示价格采集的星期三和星期六的数量（k＝1，……，ψ）。此处
[image: image3.wmf]j

=2。
（2）代表品周指数
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其中I(i)tnw 表示观测周tn代表品i的价格指数，AVP(i)tnw表示观测周tn代表品i的平均价格，AVP(i)t0w表示基期周to代表品i的平均价格。
（3）小类旅游消费价格周指数
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其中I(xi)tnw 表示观测周tn小类xi的价格指数，I(i)tnw 表示观测周tn代表品i的价格指数，β表示小类xi中所含代表品的数目。
（4）中类旅游消费价格周指数
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其中I(zx)tnw 表示观测周tn中类zX的价格指数，I(xi)tnw 表示观测周tn小类xi的价格指数，Wx表示小类x的权数，
[image: image7.wmf]d

表示中类zx内所含小类的数目。
（5）大类旅游消费价格周指数
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其中I(dz)tnw 表示观测周tn大类dz的价格指数，I(zx)tnw 表示观测周tn中类zx的价格指数，Wz表示中类zx的权数，
[image: image9.wmf]e

表示大类d内所含中类的数目。
（6）旅游消费价格总周指数
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其中TPI tnw表示观测周tn 旅游消费价格总指数，I(dz)tnw 表示观测周tn大类dz的价格指数，Wd表示大类d的权数，
[image: image11.wmf]f

表示大类数目，
[image: image12.wmf]f

=7。
（7）海南旅游消费价格综合周指数
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其中
[image: image14.wmf]w
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TPCI

表示观测周tn海南旅游消费价格综合指数， 
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表示观测周tn散客旅游消费价格总指数，
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表示观测周tn团队游客旅游消费价格总指数，W表示散客消费占海南全部旅游消费中的比重，
[image: image17.wmf]W

¢

表示团队游客消费占海南全部旅游消费中的比重。根据海南产业经济研究院2012年抽样调查结果，游客中散客和团队所占的比重分别为：44.1%和55.9%。

2.月指数

（1）代表品平均价格
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其中AVP(i)tnm表示观测月tn代表品i的平均价格，P(i)rk表示代表品i在观测月观测点r的星期三或星期六的价格，
[image: image19.wmf]a

表示观测点r的数量，k表示价格采集的星期三和星期六的数量（k＝1，……，ψ）。此处
[image: image20.wmf]j

=8或9。

（2）代表品月指数
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其中I(i)tnm 表示观测月tn代表品i的价格指数，AVP(i)tnm表示观测月tn代表品i的平均价格，AVP(i)t0m表示基期月to代表品i的平均价格。

（3）小类旅游消费价格月指数
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其中I(xi)tnm 表示观测月tn小类xi的价格指数，I(i)tnm 表示观测月tn代表品i的价格指数，β表示小类xi中所含代表品的数目。

 （4）中类旅游消费价格月指数
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其中I(zx)tnm 表示观测月tn中类zx的价格指数，I(xi)tnm 表示观测月tn小类xi的价格指数，Wx表示小类x的权数，
[image: image24.wmf]d

表示中类zx内所含小类的数目。

（5）大类旅游消费价格月指数
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其中I(dz)tnm表示观测月tn大类dz的价格指数，I(zx)tnm 表示观测月tn中类zx的价格指数，Wz表示中类zx的权数，
[image: image26.wmf]e

表示大类d内所含中类的数目。

（6）旅游消费价格总月指数
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其中TPI tnm表示观测月tn 旅游消费价格总指数，I(dz)tnm 表示观测月tn大类dz的价格指数，Wd表示大类d的权数，
[image: image28.wmf]f

表示大类数目，
[image: image29.wmf]f

=7。

（7）海南旅游消费价格综合月指数
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其中
[image: image31.wmf]m
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TPCI

表示观测月tn海南旅游消费价格综合指数，
[image: image32.wmf]m
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表示观测月tn散客旅游消费价格总指数，
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表示观测月tn团队游客旅游消费价格总指数，
[image: image34.wmf]W

表示散客消费占海南全部旅游消费中的比重，
[image: image35.wmf]W

¢

表示团队游客消费占海南全部旅游消费中的比重。根据海南产业经济研究院2012年抽样调查结果，游客中散客和团队所占的比重分别为：44.1%和55.9%。

环比价格指数计算公式

为了方便与上一期的旅游消费价格进行比较，这里导出周环比价格指数、月度环比价格指数以及季度环比价格指数。
1.周指数

（1）代表品周环比价格指数
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其中
[image: image37.wmf]w
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表示代表品i在观测周tn的周环比价格指数，
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表示观测周tn代表品i的平均价格，
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表示上一周tn-1代表品i的平均价格。
（2）小类旅游消费周环比价格指数


[image: image40.wmf]b

b

Õ

=

=

1

)

(

~

)

(

~

i

w

tn

w

tn

i

i

I

x

I

                          （14）

其中
[image: image41.wmf]w
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表示观测周tn小类xi的周环比价格指数，
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 表示观测周tn代表品i的周环比价格指数，β表示小类xi中所含代表品的数目。

（3）中类旅游消费周环比价格指数
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其中
[image: image44.wmf]w
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表示观测周tn中类zX的周环比价格指数，
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 表示观测周tn小类xi的周环比价格指数，Wx表示小类x的权数，
[image: image46.wmf]d

表示中类zX内所含小类的数目。

（4）大类旅游消费周环比价格指数
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其中
[image: image48.wmf]w
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 表示观测周tn大类dz的周环比价格指数，
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 表示观测周tn中类zx的周环比价格指数，Wz表示中类zx的权数，
[image: image50.wmf]e

表示大类d内所含中类的数目。

（5）旅游消费周环比价格总指数
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其中
[image: image52.wmf]w
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表示观测周tn 旅游消费周环比价格总指数，
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表示观测周tn大类dz的周环比价格指数，Wd表示大类d的权数，
[image: image54.wmf]f

表示大类数目，
[image: image55.wmf]f

=7。

（6）海南旅游消费环比价格综合周指数
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其中
[image: image57.wmf]w
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表示观测周tn海南旅游消费环比价格综合指数，
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表示观测周tn散客旅游消费价格总指数，
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表示观测周tn团队游客旅游消费价格总指数，
[image: image60.wmf]W

表示散客消费占海南全部旅游消费中的比重，
[image: image61.wmf]W

¢

表示团队游客消费占海南全部旅游消费中的比重。根据海南产业经济研究院2012年抽样调查结果，游客中散客和团队所占的比重分别为：44.1%和55.9%。
2.月指数

（1）代表品月环比价格指数
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其中
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表示代表品i在观测月tn的月环比价格指数，
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表示观测月tn代表品i的平均价格，
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表示上一月t n-1代表品i的平均价格。
（2）小类旅游消费月环比价格指数
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其中
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 表示观测月tn小类xi的月环比价格指数，
[image: image68.wmf]m
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 表示观测月tn代表品i的月环比价格指数，β表示小类xi中所含代表品的数目。
（3）中类旅游消费月环比价格指数
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其中
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 表示观测月tn中类zx的月环比价格指数，
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 表示观测月tn小类xi的月环比价格指数，Wx表示小类x的权数，
[image: image72.wmf]d

表示中类zx内所含小类的数目。
（4）大类旅游消费月环比价格指数
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其中
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表示观测月tn大类dz的月环比价格指数，
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 表示观测月tn中类zx的月环比价格指数，Wz表示中类zx的权数，
[image: image76.wmf]e

表示大类d内所含中类的数目。

（5）旅游消费月环比价格总指数
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其中
[image: image78.wmf]m
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表示观测月tn 旅游消费月环比价格总指数，
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表示观测月tn大类dz的月环比价格指数，Wd表示大类d的权数，
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表示大类数目，
[image: image81.wmf]f
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（6）海南旅游消费月环比价格综合指数
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其中
[image: image83.wmf]m
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表示观测月tn海南旅游消费月环比价格综合指数，
[image: image84.wmf]m
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表示观测月tn散客旅游消费价格总指数，
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表示观测月tn团队游客旅游消费价格总指数，
[image: image86.wmf]W

表示散客消费占海南全部旅游消费中的比重，
[image: image87.wmf]W

¢

表示团队游客消费占海南全部旅游消费中的比重。根据海南产业经济研究院2012年抽样调查结果，游客中散客和团队所占的比重分别为：44.1%和55.9%。
同比价格指数计算公式

同比价格指数是指本年某月（季）与上年同月（季）对比的价格指数，同比价格指数通常用报告期的定基指数除以上年同期的定基指数取得。在实际生活中更多地需要按照本年某月份与上年度相同月份的价格进行比较，故这里导出月度同比价格指数公式。
 1.代表品月同比价格指数


[image: image88.wmf]100

)

(

)

(

)

(

ˆ

1

´

=

-

m

n

t

m

tn

m

tn

i

AVP

i

AVP

i

I

                       （23）
其中
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表示代表品i在观测月tn的月同比价格指数，
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表示上一年相同月份t－1n代表品i的平均价格。
2.小类旅游消费月同比价格指数
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其中
[image: image93.wmf]m
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 表示观测月tn小类xi的月同比价格指数，
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 表示观测月tn代表品i的月同比价格指数，β表示小类xi中所含代表品的数目。
3.中类旅游消费月同比价格指数
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其中
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 表示观测月tn中类zx的月同比价格指数，
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 表示观测月tn小类xi的月同比价格指数，Wx表示小类x的权数，
[image: image98.wmf]d

表示中类zx内所含小类的数目。
4.大类旅游消费月同比价格指数
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其中
[image: image100.wmf]m
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表示观测月tn大类dz的月同比价格指数，
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 表示观测月tn中类zx的月同比价格指数，Wz表示中类zx的权数，
[image: image102.wmf]e

表示大类d内所含中类的数目。
5.旅游消费月同比价格总指数
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其中
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表示观测月tn 旅游消费月同比价格总指数，
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 表示观测月tn大类dz的价格指数，Wd表示大类d的权数，
[image: image106.wmf]f

表示大类数目，
[image: image107.wmf]f

=7。
6.海南旅游消费价格月同比综合指数
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其中
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表示观测月tn海南旅游消费价格月同比综合指数，
[image: image110.wmf]ˆ
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表示观测月tn散客旅游消费价格总指数，
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表示观测月tn团队游客旅游消费价格总指数，
[image: image112.wmf]W

表示散客消费占海南全部旅游消费中的比重，
[image: image113.wmf]W

¢

表示团队游客消费占海南全部旅游消费中的比重。根据海南产业经济研究院2012年抽样调查结果，游客中散客和团队所占的比重分别为：44.1%和55.9%。  
六、价格指数监测定点单位及取价方式

（一）价格指数监测定点单位选取

1、基本原则

价格指数监测定点单位的选取按照分布合理、标准适中、持续经营等原则进行。

2、操作步骤

海南旅游消费价格指数监测定点单位的选取遵循两大步骤：

第一步，在遵循分布合理、标准适中以及长期经营等原则的基础上，按照营业收入（或营业税额）等具体数据指标，并结合实际情况，对每类价格监测定点单位进行初步筛选，选取相关指标排名前五或者前十的单位作为消费价格指数监测定点单位。

第二步，对价格监测定点单位进一步筛选，最终确定海南旅游消费价格指数监测定点单位。

（二）取价方式与价格标准

1、价格采集方式
价格采集实行价格监测定点单位直报和价格专员填报两种方式。有条件的价格指数监测定点单位可以通过登陆网络系统平台——“中国·海南旅游消费价格指数编制平台”，按照规定时间和相关要求，录入价格原始数据；不具备相应条件的价格指数会员单位，将价格原始数据收集后，通过传真、短信等通讯方式报给物价部门指派的价格专员，由专员负责填报。此外，省价格监测中心指定专门人员在规定的时限内对录入原始数据进行检查与核实。

旅游消费价格指数价格数据实行每周“两采一报”制度。即采集每周三和周六当天实际交易价格（取众数），于次周一下午五点前上报。市县价格主管部门应于星期二下午五点前完成数据催报与初审，省价格监测中心应于星期三下午五点前完成数据催报、终审和指数生成。

2.严格限制使用主观判断的合理条件及优先级

有些代表品变动频繁，一天中有若干个价格，对于此情况可优先考虑取平均数（监测点业务系统有计算平均数功能），若有极端数值出现可考虑取众数。

3.处理离群值或可疑交易的标准

利用箱线图的方法判断出数据中是否存在离群值。对于离群值的处理标准，主要有三点：第一是删除，这样可以消除离群值对模型准确性的影响；第二是保留，并对离群值的背后，具体事件发生的原因和产生的影响作分析；第三是将离群值视为缺失值处理，选择用该组均值或邻近值进行填充。

4、价格采集分类

本方案中价格的采集分为团队价和散客价两种，据此可分别编制团队旅游消费价格和散客旅游消费价格两套指数，最后根据目前散客和团队各自所占比重，在两套价格指数的基础上加权平均合成海南旅游消费价格综合指数。

5、数据质量内控管理流程

[image: image114.png]ERNTEIER





（三）指数的发布

海南旅游消费价格指数主要通过“海南旅游消费价格指数发布平台”和省发展改革委网站对外进行发布。

旅游指数由指数运算系统在相应时点上经省价格监测中心审核生成后对外发布。每周星期四下午前发布上一周的周指数；每月8号下午四点前发布上一月的月度指数。如遇国家法定节假日，指数的发布可以视实际情况顺延。

价格指数投诉受理渠道和处理机制

（一）投诉受理渠道

公民、法人和其他经济组织对价格数据有异议的，可通过信函、传真、电话、电子邮件等方式向海南省价格监测中心提出反馈意见，也可通过中国·海南旅游消费价格指数网站（网址：www.tourpi.org）提交相关内容，并列举具体异议理由和相关证明材料。

受理单位：海南省价格监测中心

联系电话：0898-65313136

电子邮件：jgjc_fgw@hainan.gov.cn
（二）投诉处理机制

公开发布的旅游指数接受社会监督，如对发布内容有疑议，欢迎通过电话或网络等方式进行咨询和投诉。省价格监测中心会在收到咨询和投诉的7个工作日内进行核实，并予以电话或邮件等形式回复反馈。

对已发布的价格指数，若存在错误，及时发现并第一时间纠正，并在指数发布渠道显著位置予披露。

要查找错误根源，通过规范工作流程和制度等措施完善指数编制发布工作。对造成错误的个人，存在工作不严不实等一般性违规的，酌情给予警告、处分、辞退等处理；存在编造发布虚假价格指数、损害国家利益或社会公共利益、存在与相关市场主体进行不当利益交换等严重违规事项的，报上级主管部门进行处理。
编制方案调整情况

2019年我中心启动旅游指数结构权重调研工作，在原指数结构吃、住、行、游、购、娱六大要素基础上增加特色旅游，并对监测代表品和各项权重进行了优化，确保旅游指数更加科学、客观地反映海南旅游消费市场价格变化情况。
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